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Ozet

Iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi, kiiresellesmenin tiim diinyaya yayilmas1 ve bunun sonucunda
medyanin erigim alanlarinin ¢esitlenmesi ile medyanm etkisi son derece artmistir. Medyanin
amagclarinin {iretim ve c¢alisma sekillerini yeterince bilemeyen her yastan kesimin medyanin
tirettiklerini alma konusunda bilingsizse istekli oldugu goriilmektedir. Medyanin insanlar {izerindeki
yanilsamalarinin baginda genis bir alan iizerinden bilgilenme saglarken kendine olan bagliligini
artirarak yasamsal ihtiyaglar konusunda onun verdiklerinin digina ¢ikamamak gibi bir sonucu da
beraberinde getirmektedir. Toplumlar medyanin gesitli kullandiklar1 metotlarla yogun olarak etkisinde
kalirlar. Bu durumda degerlerin belirleyicisinin medya oldugu goriilmekte ve bu degerlerinin
savunmasiz kaldigr anlasilmaktadir. Medyanin ¢esitlenmesi ile birlikte ¢ogu zaman farkinda bile
olmadan medya mesajlarinin hedefi olunmaktadir. Medya tiiketimi medya izleyicilerini kullanilan
birgok iletisim araglar1 ve yontemleri ile pasif kullanici durumuna getirmektedir. Toplumu olusturan
bireylerin pasif kullanici olmaktan ¢ikip aktif alicilar haline gelmesi gerekmektedir. Boylelikle
istenmeyen etkilerden kurtulmus olunabilir. Bu farkindaligi saglamanin temel yolunun bir elestirel
diistinme izdiigiimii olarak bireylerin medya okuryazari olmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir.
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Abstract

Media effect has significantly increased due to rapid developments in communication technologies,
worldwide spreading of globalism and diversification of media accession. It is a fact that individuals
from every age group who are not sufficiently aware of purposes of media and their production and
services methods are unconsciously readily willing to take whatever media present to them. Primary
illusions on people arise from while getting information on large networks, they increase dependency
to themselves so that people can not digress about life needs except what media offer to them.
Societies are intensily exposed to media effects by their various methods. Thus, value determiners are
seen to be media and it is to be understood that these values are without any defense. By
diversification of media, almost usually without awareness people become target of media messages.
Media consumption make their followers as passive users by using several communication tools and
methods. Individuals should become active users instead of passive ones. Thus, unwanted effects may
be avoided. Fundamental solution to ensure this awareness presents itself in the necessity of
individuals becoming media literate which is one of the critical thinking projections.
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1. Giris

Medya okuryazarliginin ¢esitli tanimlart mevcut olup, medya okuryazarligi ¢esitli bigimlerde
mesajlara ulagsma, analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak tanimlanabilir [1]. Bir
baska tanimlama olan Briiksel Deklarasyonunda ise, medyaya ulasabilme kabiliyeti, medyanin ve
medya iceriginin farkli taraflarin1 anlamak ve degerlendirmek ve farkli baglamlarda iletisimler
kurmak olarak deklare edildigi Avsar [2] tarafindan aktarilmaktadir.

Bireylerin bilingli medya tiiketicisi olmas1 ontimiizdeki siirecte ¢ok 6nemli hale gelmektedir.
Bunu saglamanin yolu ise medyadan gelen mesajlarin nelere maruz biraktiginin farkindaligina
vartlmasini gerekmektedir. Bu farkindalik maruz kalinan mesajlara elestirel yaklagsmanin, yani
bilimsel ve bilingli sorgulamanin yolunu agacaktir. Medyaya karsi elestirel bakis agisinin ise
sistematik ve bilingli bir egitimle kazanilacag: diistiniilmektedir [3].

Medyanin "kitle" anlayisi; medyay takip edenlerin, izleyicilerin, pasif tiiketici olarak goriilmesi
ve manipiile edilebilen, birbirinin benzeri insanlar olarak ele alinmasi olarak tanimlanabilir.
Kritik sorular olan “Elestirel Bir Haber Alicis1” nasil olunur? “Haber yapimindaki temel
anlayisin ne oldugunu arastiralim. Sadece haber mi; yoksa aym1 zamanda operasyon,
yonlendirme, tahrik, duygusalliklarin kullanilmasi, yaniltma, yalan, hedef saptirma, oyalama
mi1?” sorularina verilecek cevaplar bireyleri aydinlatabilir. Toplumumuz 6zellikle haberleri hem
radyo, hem gazete, hem televizyon, hem de internet {izerinden takip etmektedir Haberlerin
gercekeiligine cokga inanma egilimdedir. Haberlerde ¢oklukla kullanilan tuzaklar “Duygusallik,
pohpohlama, meraklandirma, genelleme, korku pazarlamasi, uzman goriisleri, hep daha fazlasi,
catistirma, felaket tellalligidir [4].

Bizlerin neden medya karsisinda savunmasiz ve pasif alicilariz? sorusu 6nem arz etmektedir. Bat1
ve dogu egitim sistemlerinde, egitimimiz ve geleneklerimiz bilingli bir toplum olma iizerine
kurulu degildir. Ciinkii genellikle, 6grenciler yaratici diisiinme ve sorgulama pratiklerinden uzak
tutulmuglar, 6gretmen ve ebeveynlerine itaat eden pasif bireyler olarak konumlandirilarak
geleneksel pedagoji anlayisi iginde yetismislerdir. Dolayist ile medya konusunda biling diizeyi
istenilen seviyede degildir. Oyleyse bunun farkina vararak bu konuda ayrim yapmadan biitiin
diinyadaki egitim sisteminde ki bireylerin kendisini yetistirmesi gerekmektedir.

Eger dikkatlice incelenirse, medyanin giindemi belirledigi, degistirdigi veya kitlelerin ¢ok 6nemli
gordiigii bir konuda suskun kaldigi anlasilmaktadir. Burada esas olan toplum olduguna gore,
toplum ne tiiketmek istedigini medyaya belirtilirse medyanin onu iiretmek zorunda kalacagi
aciktir. Bireylerin sunulani sorgulamadan almast medyanin isini kolaylastirmakta olup, sonug
olarak “toplum tiiketmezse onlar liretemez” ¢ikarimina ulagilmaktadir.

2. Medya Okuryazarhigimin Onemi ve Gelisimi

Tiirkiye'de Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanhig son yillarda isbirligine
giderek, 2007-2008 Egitim ve Ogretim yilinda Medya Okuryazarhig: dersini tim ilkdgretim
okullarinda segmeli ders olarak miifredata alimmstir [2]. Medya etKisi nasil olur? insanlar medya
mesajlarina verdigi tepki farkli farkli olur. Bu tepkiyi sekillendiren psikoloji, sosyoloji, siyaset
bilimi gibi bilimlerden faydalanir. Etkilerin agiklanmasinda davranis¢1 psikolojinin uyari-tepki
modeli esas alinir. Dolayisi ile de tepkiler farkli farkli olabilir.

Medyanin en yaygin etkisi mevcut inanig ve davranislarimizi saglamlastirmaktir. Genel algimiz
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elestirel ve sorgulayict olmadigindan medyanin giiclii etkilerinden kurtulamayiz. Bu giiglii etkiye
"hipodermik igne" ve "sihirli mermi" gibi adlar vermislerdir. Farkindaligi elde etmemiz i¢in
bliyiik degisimler yasamamiz gerekmektedir.

"Sihirli mermi kurami" kitle toplumu teorisiyle olusturulmus bir yaklasimdir. Kitle toplumu;
bireyler arasindaki sosyal baglar cok giiclii olmadigi igin, geleneksel toplumsallasma
kurumlarinin zayifladigini ve bunlarin yerine kitle iletisim araglarinin gectigini giinlimiizde bu
kurama gore tasarlanan iletiler kitle iletisim araglariyla kamuoyuna ulastirilir ve bdylece ikna
siireci basglar. Bu kurama gore, hedef kitleye diisiince kaliplari, tutumlari, hi¢ direngle
karsilasilmadan olusturulur.

Hipodermik igne; Kitle iletisim araglarinin propaganda amacl olarak kullanilarak kitle insaninin
propagandaya karsi direnecek bir elestirel bir akildan ve bilgi birikiminden yoksun olmasi
sonucunda propaganda ile kamuoyunun etkilenmesi amaglanir.

Bu kuram, dogrusal bir nedensellik anlayisina dayanir. Gonderici, ileti ve aliciyr basit bir
nedensellik iliskisine dayali olarak birbirinden yalitilir. Bu yaklasima gore gondericinin
gonderdigi mesaj alict konumundaki bireylerin davranisini etkiler. Etkileyicilerin kitle iletisim
araglarmi kullanarak kitlelere gonderdikleri mesajlarin onlar {izerinde deri altina enjeksiyon
yapan bir siringa gibi dogrudan ve aninda bir etkide oldugu diisiiniilmektedir.

Haber medyas1 toplumsal olaylar1 bize yansitan araglar olmayip, toplumsal gii¢ ve iktidarin
kuruldugu, insa edildigi araglardir. Haber medyasi, toplumda dordiincii glic olmak yerine, var
olan gii¢ ve iktidar iligkilerinin siirdiiriilmesinde gii¢ ve iktidar sahibi kisi ve kurumlara bagimh
bir konumda bulunmaktadir [5].

Medya okur yazarligini iyi bir sekilde kavramamiz gerekiyor ki medyanin bize vermek istedigi
mesajlarin hem dogruluk nedenlerini hem de hangi amaca hizmet ettigini anlamiz agisindan
Oonemlidir.

Medyanin "kitle" anlayisi; medyay: takip edenleri, izleyicileri, pasif tiiketici olarak goriir ve
medya tarafindan manipiile edilebilen birbirinin benzeri insanlar olarak ele almasidir. Burada
medya vermek istedigi yaz1 veya gorseli giiclii bir konuma getirir okuyucu ve izleyici konuyu
reddedemeyecek kadar giicsiiz olarak kabul edilerek verilir. Pasif beyinler bu bilgilerin
anlamlarim1 kolaylikla beyinlerine kazirlar. Burada da goriildiigii gibi bizleri kitle goren anlayis
baz1 metotlar kullanarak bizim algimizi yonetmek istemektedirler ve bunda da basarili olduklar
gorilmektedir. Pasif alict olmaktan c¢ikip aktif kullanict olmak i¢in biz de yontemler
gelistirmeliyiz.

4. kuvvet olarak gosterilen medyanin; sadece toplumun haber alma hakkina yonelik degil de
kiiresel ve yerel giiclerin, parasal egilimlerin, manipiile edildigi toplumu birey olmaktan ziyade
"kitle" olarak gorme talepleri sonucu, cesitli yontemler kullanilarak yonlendirecekleri hale
dontstiirmektir.

Demokratik iilkelerde ii¢ geleneksel kuvvet "yasama, yiiriitme ve yargidir". Bu 3 kuvvetin
kuvvetler ayriligi niteliginin bozulmasi, sasirmasi, yanilmasi, hata yapmast durumunda 4.kuvvet
olarak medyanin devreye girmesi beklenir [6]. Edmund Burke'un deyimiyle, gazetecilik (bir diger
deyisle medya)"Dordiinci Kuvvet"[7] olarak tanimlanir. Bu "dordiinci kuvvet" masum
insanlarin aleyhine verilen adil olmayan, haksiz, yasa dis1 hatta insani olmayan kararlara, hak ve
adalet sinirlar iginde karsi koymak, bunlari elestirmek ve iptal ettirmek i¢in, magdur ve bu tip
yaklagimlara kars1 olan insanlarin bagvurdugu iyi yonde kullanilabilen bir ara¢ olmustur. Ara ara
sessizlerin sesi olmustur.
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Medyanin  demokrasiye hizmet edememesinin  sebepleri  “ticarilesme, tabloidlesme
(magazinlesme) ve kapitalistlesme” dir. Bunun arkasinda ise yukarida sozii edilen enformasyon
bombardimani, teknolojik gelismelerin yarattig1 finansal bagimliliklar ve enformasyonun bir tiir
eglence formu almasi (infotainment/bilgi+eglence) yatar. Bir baska deyisle medya ve liberal
demokrasi birbirlerini iiretmekten ¢ok yok etmeye baglamislardir. Bunun sebebi ise adi pek
acikca konmasa bile bilginin ve kanaatin alinir—satilir bir metaaya doniismesinin Oniine gececek
bir mekanizmanin, serbest piyasa ve liberal demokrasi kosullarinda bulunmamasi, hatta bu tiirden
mekanizmalarin yine liberal demokrasi teorileri g¢er¢evesinde tanmimlanirken bir yandan da
sinirlanan ifade 6zgiirliigii, bilgi edinme hakki vb. cergevelerle imkansiz hale getirilmesidir.
Ciinkii kitle iletisim araclari haber verme islevleri dolayisiyla haber kaynaklarina, varolus
alanlarin1 tanimlayan yasalar ve 6demek zorunda kaldiklar1 vergiler araciligiyla hiikiimetlere,
birer isletme olmalar1 dolayisiyla finansal kaynaklarina, reklam verenlerine ve satin alinma ya da
izlenme gereksinimleri dolayisiyla da tiiketicilerine bagimlidirlar. Aslinda bu ¢ok yonlii
bagimlilik medyayr s6z konusu alanlar arasinda dengeli bir miizakere zeminine
doniistiirebilecekken, yine liberal kamusal alanin enformasyon bagimliligi dolayisiyla sahip
olduklar1 giicli medya sahiplerinin ya da onlarin gii¢lerini paylastiklar1 baska iktidar odaklarinin
hizmetine sunma egilimi ise bizatihi liberal demokrasinin medyadan beklentisini ger¢eklesemez
kilar [7].

Son 10-15 yilda kiiresellesmenin de asir1 ivme kazanmasi ve liberal kapitalist uygulamalarin
yumusak bir sekilde iilkelere niifuz etmesiyle birlikte "dordiincti kuvvet" iyi yonde etki eden bir
kuvvet olmaktan ¢ikmistir. Bu yondeki etkisini ¢gogunlukla yitirdigi goriilmiistiir. Belirli gliglerin
elinde spekiilasyona dayali, mali nitelikleri olan yepyeni bir endiistriye doniisiip, kiiresel ve
ulusal giiglerin hizmetine girmistir. Ayn1 zamanda kitleleri etkileyerek, yasama, yliriitme ve
yargiy1 derinden sekillendiren bir gii¢ haline gelmistir.

Medya, bizim de i¢inde bulundugumuz biiylik insan Kkitlelerini etkilemeye calisirken, ayrica
devletleri dahi etkileyebilen/yonetebilen bir giic haline geldigi tartisilmaktadir. Kritik analitik
yontem ile okuma / elestirel medya okuryazarligi kavrami da bu ylizden bizim agimizdan biiyiik
onem kazanmaktadir.

Toffler “21. yiizyilda okuryazar olmayan kisiler, okuma yazmay1 bilmeyenler degil; 6grenmeyi
bilmeyen, 6grendiklerini unutup yeniden 6grenmeyi beceremeyen kisiler olacaktir.” sdyleminde
bulunmaktadir. Politikacilarin zamanla 30 saniyelik reklamlarla se¢ilmeye baslamasi ve
savaslarin canli olarak televizyon ekranlarina yansimasiyla, medya okuryazarligi vatandaslarin
toplumsal tartismalara katilmalarinda ve bu tartismalarin bir parcast olmaya hazirlanmalarinda
0zel bir rol tstlenmistir [8].

Bizler medya okuryazarligi konusunda farkindaligimizi artirir, medyanin giiglii ve zayif
yonlerini, ¢alisma prensiplerini, Onyargilarini, dncelik yapilarini, bir roliiniin oldugunu ve bu role
uygun spor, magazin, sanat, finans, siyaset vb. konularda hileli bir niteliginin oldugunu
anlayabilirsek, medyay1 kritik analitik diisiinme becerileriyle okumay1 6grenebilirsek, o zaman
medyanin olumsuz etkilerinden kurtulabiliriz.

Bu baglamda elestirel medya okuryazarligi/kritik analitik okuma bir beceridir diyebiliriz. Hem de
hayat becerisidir. Cok ama ¢ok 6nemlidir. Kiiresellesme ile birlikte hem yerel hem de ulusal kitle
iletisim araglarimi anlama ve kullanma siirecinin bir parcasidir. Bu da ancak kitle iletisim
araclarinin kullandiklar1 teknikleri, yapisini, nasil ¢alistigini bilerek gergeklestirilebilir. Bizler
eger medyanin nasil c¢alistigini, nasil anlam olusturduklarini, nasil organize olduklarini, nasil
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kurgu iizerine konular1 anlamlandirdiklarini bilebilirsek ancak o zaman bu konu iizerine elestirel
bir bakis agis1 gelistirebiliriz.

Bizler medya metinlerinin (kdse yazilari, televizyon sovlari, ¢izgi romanlar) asla “dogal” seyler
oldugunu diisiinmemeliyiz. Medya metinleri binalarin ve otoyollarin yapilmasi gibi kesin bir
sekilde yapilmaktadir. Olan sey sudur ki birkag kisi tarafindan “kurgulanan” bir sey, daha sonra
hepimiz i¢in ayni aldigimiz nefes gibi “normal” bir hale doniismekte ve olagan bir sekilde kabul
edilip genellikle sorgulanmamaktadir. Aslinda izleyici olarak bizler bagkalar1 tarafindan
gormemiz ve duymamiz istenmeyen sozciikleri, resimleri ve ayarlamalari goérememekteyiz.
Gordiiklerimiz, duyduklarimiz ve okuduklarimiz sadece bagkalarinin gérmemizi, duymamizi ve
okumamuzi istedikleridir [8].

Bizi en ¢ok hangi medya "etkileyebilir? aldatabilir?" "Bizim en ¢ok, siklikla takip ettigimiz
medya, yani benim, bizim dedigimiz medya". Takip etmedigimiz medyanin bizi yonlendirmesi
zaten mumkiin degildir. Biz genelde kendimizden gordiigiimiiz, kendimizden zannettigimiz
medyanin yayinlarma elestirel gozle bakmayiz, tamamen "pasif alici" durumunda rahat bir
sekilde verilmek istenen algilar1 aliriz ve zamanla hi¢ bizim fikirlerimize uygun gelmeyen bir¢ok
konuyu bile savunur hale gelebiliriz. Az olan savunma mekanizmalarimiz da ¢oker. Medya yolu
ile verilmek istenen yOnlendirmelerin dogrultusunda algimiz olusur. Dolayisi ile Medya
okuryazarlig1 becerisini kazanirken, sadece fikirlerimizin karsisinda yayin yapan medyay1 degil,
ozellikle kendi takip ettigimiz medyadan gelen bilgileri sorgulamamiz, bu iletilere karsi bir
secicilik yapmamiz gerekmektedir [4].

Reklamlarin az izlenmesi yasal olarak yapilamaz olan reklamlar ve etkisi agisindan daha giiglii
olmas1 bakimindan ortiilii reklamlar yapilmaktadir. Tiirkiye’de 6zellikle son donemlerde oOrtiili
reklam uygulamasi gittikge artmig ve birgok televizyon programi agisindan artik olagan bir
uygulama haline gelmistir [9].

Sonucta reklamcilik, bir kere harekete gegti mi kendi kendini stireklilestiren dongiisel bir hareket
halini almaktadir ve reklam iletisimi silirecinde, satilacak “seye” toplumsal anlam
yiiklenmektedir. Somut gereksinimler reklam iletileriyle bir anda degismektedir. Iletiler bireyleri
yonlendirmekte ve somut gereksinimleri unutturacak duruma getirebilmektedir. Birey kimi
zaman da reklam iletisi aracilifiyla, duygularina seslenen, hoslandigi, elde etmeyi arzuladigi
iriinleri satin almaya “yonlenmektedir” ya da satin almaya “ikna olmaktadir.” Reklam iletileri,
tiikketiciye Uriinii kullanarak “smif atlayacagi”, “yasamin iist sinifa tasiacagi”, “bir gruba ait
olacagi” gibi iletileri igermektedir, tiriiniin kendisinin tanitimi ise ikinci planda kalmaktadir [9].
Burada da goriildiigii gibi savunmasiz birey 6zel yontemlerle ikna edilmektedir. ihtiyaciniz
olmadig1 bir iiriinii bile goniil rahatlig1 ile satin alabilirsiniz.

Kiiresellesme kapsaminda, kapitalist {iretim anlayis1 ¢ergevesinde gelisen c¢okuluslu sirketler,
irettikleri {irlinler araciligr ile tiiketimi pompalamakta, kendi ideolojilerini, yasam ve eglence
kiltiirlerini tek yonlii ve kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda az gelismis ve gelismekte olan iilkelere
dogru akitmaktadirlar. Haberlesmenin yaninda eglence kiiltliriiniin de bu sektorler tarafindan
sekillendirilmesi diinyay1 onlarin penceresinden gormemize ve kendimize de onlarin
penceresinden bakmamiza neden olmaktadir.[10]

Medyayi, haberdar etme, bilgilendirme, egitme ve eglendirme fonksiyonlar1 icra eden kitle
iletisim araglar olarak ifade ederiz. Bu medyanin goriinen yiiziidiir. Medya ayni1 zamanda
giindem belirleyen bir mecradir, toplumun ne diisiinecegini, ne hakkinda ne kadar diisiinecegini
belirlemeye ¢alisir. Medya, eger bilingli bir medya kullanicis1 degil isek; diinyay1 algilama
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bicimimizi degistirebilir, ¢ikar gruplar i¢in 6nemli olan1 toplum i¢in de 6dnemli hale getirmeye
calisabilir, siyasilerle ¢ikar amagli hareket edebilir, reklam veren sirketlerin gizli reklama dayali
haberlerini yapabilir, zihinleri yonlendirebilir, bilingalt1 tekniklerle bilingaltina gondermeler
yapabilir, 25. kareye yerlestirdigi goriintiilerle ¢izgi film izleyen ¢ocuga cinsel igerikli mesajlar
gonderebilir, ahlaki yozlagsmayi tetikleyebilir, aileyi yipratabilir. Bu her medya grubu i¢in gecerli
degildir ancak genel temayiil bu yondedir[11].

Elestirel Medya okuryazarliginda medya ile ilgili bilmemiz gereken bazi bilgi ve kurallar vardir
[12];

. Medya kuruluslar, ticari ¢ikarlari bulunan kar amaciyla kurulmus kuruluslardir. Medya
kuruluslarinin en biiyiik gelir kaynaklar1 reklamlardir.

. Medya mesajlarinin icerisinde unutulmamalidir ki sakli ticari anlamlar/algilar vardir.
Diinyadaki gazete, dergi, televizyon, film ve bilgisayar programi sirketlerinin ¢ogu kurumsal
holdinglere aittir. Hatta diinya medyasinin yiizde 96's1 alt1 biiytik sirketin elindedir.

. Medyanin yaymnlarini hazirlarken ticari ¢ikarlarina hizmet eden odaklarin menfaatlerine
kars1 duyarli davranabileceklerini bilmemiz gerekir.

o Medya kuruluslarinin bir diger kurulus amaci da bir fikri-ideolojiyi topluma yaymak,
toplumu istenilen yone yonlendirmek, istenilen yonde tutmaktir." Dolayisiyla medya
yayinlar1 hazirlanirken yayinlar1 hazirlayanlarin bir mesaji bize aktarmak, bizde istedigi
yonde bir alg1 olusturmak icin bazen para kaybetmeyi bile goze alabileceklerini bilmemiz
gerekir. (Devlete ait resmi medya organlarinin ise kar amaci tasimaktan ziyade, belki de
sadece resmi ideolojiyi veya o giin hdkim olan iktidarlarin olaylara bakisini yansitmak
amactyla kurulmus olmalar1 s6z konusudur.)

o Medyadaki ideolojik ve deger i¢eren mesajlar iiretenler, metinde yer almasin istedikleri
mesajlan titizlikle secerler. Ciinkii biiylik bir izleyici kitlesi tarafindan takip edildigi i¢in,
etkisinin de bir o kadar gii¢lii oldugunun bilinciyle hareket ederler.

. Objektif, deger yargilar1 tasimayan medya mesajlar1 olmaz. Her haber bir yorumdur, her
iletide hangi kisim One c¢ikarilmigsa o yonde bir etkileme/yonlendirme vardir. Medya
mesajlar1 onu {iretenlerin veya iiretilmesini isteyenlerin inanglarini, degerlerini, goriislerini ve
Onyargilarini igerir.

. Medya mesajlarinin igerisinde yine unutulmamalidir ki, sakli toplumsal ve politik anlamlar
vardir. Degisen aile yasamlari, politik tartismalar, anket sonuglarinin agiklanmasi, yeme igcme
aligkanliklari, bos zamanlarin degerlendirilmesi, kilik kiyafet gibi konularda toplumun
yapisinin doniismesinde veya bazi durumlarda degismemesinde ve doniismemesinde
toplumun konulara iliskin degerlerinin, tutumlarinin istenilen diizeye getirilmesinde biiyiik rol
oynar.

o Her medya aracinin kendine 6zgii dili, iislubu, teknigi, estetigi ve olusturdugu bir gelenegi
vardir. Hangi dilin, teknigin neleri icerdigini bilirsek eger, medya okuryazarlig1 becerilerimizi
gelistirmekte oldukca faydali olacaktir.

. Medya, mesajlar1 bi¢im ve igerik metodu kullanarak bi¢im ve igerigi iligskilendirerek, bir
konuyu benzersiz sekilde kodlayarak verir.

o Farkli iletisim araclar ile farkli etiketler ve farkli mesajlar olusturulur. Ancak sonucta ayni
etkinin verilmesi saglanir.
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Medya ¢cogunlukla kurgulardan olusur.
Bir medya metni ¢6ziimlenirken su sorularin sorulmasi gerekir. Bu mesaj nasil
kurgulanmistir? Gergegi ne kadar yansitmaktadir?

. Her bir birey mesajlar1 farkli farkli algilar ve yorumlar. Dolayisi ile ayn1 medyay1 (TV,
Internet, gazete, reklam gorselleri vb.) izleyen insanlar farkli farkli etkiye maruz kalirlar.
Clinkii bireyin yas1 hayat tecriibesi, degerleri, yasam felsefesi farkli farklidir. (medyanin her
yayini beni degistirmek/yonlendirmek i¢in degildir, bazen cocugumu bazen babami, bazen
benim i¢inde bulunmadigim bir meslek grubunu, bazen bir gii¢ odagini hedef alabilir. lyi bir
elestirel medya okuryazari, medyanin, iletisiyle kimi/kimleri hedef olarak belirlendigini 1yi
gorebilmelidir)

. Bir medya metni ¢oziimlenirken su soru dikkate alinmalidir: Bu mesaji1 bagkalar1 nasil farkl
sekilde anlayabilir?

o Medya bizlere biiyiik 6l¢iide kurgulanan gergegin degisik siirlimlerini sunar. Bize gergekleri

degil, kurgulari/algilanan gergekleri (yani algilar1) sunar.

Yukarida da belirtildigi gibi Kritik Analitik Okuma / Elestirel Medya Okuryazarliginin 6neminin
kavranmasi, medya metinlerinin hangi sartlar dahilinde tretildigi ve bunun dagitim siire¢lerinin
nasil islediginin bilinmesi, bizlere medya mesajlarinin okunmasinda, analiz edilmesinde ve
sorgulanmasinda dnemli katkilar sunacaktir.

3. Sonuglar

Medya okuryazarligina olan ihtiyag Kanada’da 1960’11 yillarin sonlarindaki “Ekran Egitimi”
dersleriyle baglamistir. Yayilmaci kiiltiirlere Kars1 bir refleksten kaynaklanmaktadir. Tanzimat’tan
itibaren bizde ise bir yabanci kiiltiir hayranlig1 i¢inde gectigi i¢in bu konudaki savunmaci
reflekslerimiz ¢ok zayiftir.

Biitiin bunlara ragmen bu konunun 6nemini kavrayan birey/kurumlar kendi aralarinda organize
olmuslar ve bilingclenmeye calismiglardir.

Bizlerin medya metinlerini ¢ok katmanli okuyarak bize verilmek istenen mesajin altinda yatan
gercek soylemleri c¢ikarmamiza yardimeir olacaktir. Kiiresel hegemonik gliclerin medya
iligkilerinin ve bu iliskilerin toplumsal doniisiime olan etkilerinin ayrintili bir sekilde farkinda
olmamizi saglayacaktir.

Elestirel medya okuryazarligi bize bilimsel bir bakis agisiyla medya-sermaye-iktidar iligkisinin
¢Oziimlenmesinde, bu iliskinin varsa kiiresel aktorlerinin bilinmesinde, elestirel bir bakis agisi
kazandiracaktir. Bu kazanim bizi medyanin kolaylikla yonlendirebildigi kitle olmaktan cikarip,
olusturulan algilara gore degil gerceklere gore hareket eden, saglikli ve yerinde kararlar alabilen
bir birey olma yolunda ciddi katkilar saglayacaktir.
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